
1 

 

 內地離境退稅擬擴大適用範圍 

 上海自貿區再為境外融資鬆綁 

 粵港基本實現服務貿易自由化 

 手機搶紅包熱開創營銷新途徑 

1. 內地離境退稅擬擴大適用範圍 

2015年1月6日，財政部發佈《關於實施境外旅客購物離境退稅政策的公告》，決定在全

國符合條件的地區實施境外旅客購物離境退稅政策。 

短評 

內地居民的出境遊蓬勃發展，2014年的出境旅客總數首次突破一億人。相比之下，中國

的入境遊市場已從高速增長階段轉入平穩發展，近幾年在吸引境外旅客人數與入境旅客

消費等方面均有輕微下滑。為進一步拉動入境遊市場的發展，中央今年起決定將海南省

試點境外遊客購物可享有離境退稅的做法，經適當調整和完善之後，在全國範圍內推

廣；屆時包括港澳台在內的境外旅客在政策實施地區購買指定的商品後，將可在離境時

申請增值稅退稅。與海南的做法相比較，新政策的退稅率仍為 11%，同時亦從三個方面

作調整：一是增加離境口岸的數量，在航空口岸的基礎上，亦適用於水運和陸地口岸；

二是利用負面清單的管理方式，將退稅商品的適用範圍擴大至除了禁止、限制出境和增

值稅免稅以外的所有商品；三是降低退稅商品的起退額，由 800元人民幣下調至 500元。

中國旅遊研究院的統計顯示，當前中國入境旅客的消费水平普遍偏低，七成以上的游客

消费不足 3,000 美元；且消費主要集中在住宿、交通等硬性支出上，購物所佔的比重尤

顯不足。國家全面啟動離境退稅政策，旨在鼓勵境外遊客增加在華的購物消費，提振國

產品的消費需求。據報導，珠海橫琴特區正申請成為廣東省落實離境退稅政策的「排頭

兵」；港澳居民在內地入境旅客中佔絕大多數，並且粵港澳之間交通便捷、人員流動頻

繁，相信廣東的經驗對日後政策在全國推行甚具參考意義。 

2. 上海自貿區再為境外融資鬆綁 

中國人民銀行上海總部於2015年2月發佈了《中國（上海）自由貿易試驗區分賬核算業

務境外融資與跨境資金流動宏觀審慎管理實施細則（試行）》。 

短評 

上海自貿區在 2014 年建立起自由貿易帳戶的分賬核算體系，在全國範圍內率先試點資

本帳目自由兌換改革；在制度設計上，區內企業開設的自由貿易帳戶和境外帳戶之間可

實現資金自由流動，與內地其他普遍銀行帳戶之間則須有條件地雙向流動。自該系統「通

車」以來，上海自貿區企業共開立了一萬多個自由貿易帳戶，從境外融資 197億元人民

幣，貸款利率平均僅為 4.2%。但在此期間，區內企業向境外融資仍受到不少限制，相

關的「制度紅利」未能夠徹底釋放。央行今次取消了企業境外融資的前置審批，擴大企

業的融資自主權；同時對企業境外融資的杠杆率採取倍增式上調，並首次允許金融機構

從境外融資來支持區內企業的融資需求。另一方面，鑑於當前內地企業的外債以美元為

主並且短期內到期金額較大，央行鼓勵企業和金融機構更多地使用境外人民幣和中長期
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資金融資，一方面可緩衝美元持續走強的影響，減低國家外債的系統性風險，另一方面

亦藉此可拓寬境外人民幣的回流渠道。去年底，上海自貿區的地理範圍已擴展至陸家嘴

金融區、金橋開發區和張江高科技園區，而這些新增地區肩負著推動上海金融改革和科

技創新和發展先進製造業和生產性服務業的重要功能；央行此次透過擴大境外融資的規

模與渠道，支持實體經濟降低融資成本，相信會對加快上海經濟的轉型升級大有裨益。 

3. 粵港基本實現服務貿易自由化 

國家商務部與香港特區政府於去年底簽署的《關於內地在廣東與香港基本實現服務貿易

自由化的協議》(簡稱《協議》)，已於今年3月1日起正式實施。 

短評 

作為內地首份以准入前國民待遇加負面清單方式簽署的自由貿易協議，《協議》在深度

與廣度上均有突破。廣東對香港開放的服務業門類由之前的 149個增至 153個，已覆蓋

世界貿易組織界定之 160個服務貿易分類的 95.6%，其中有 58個部門更是完全實現國

民待遇；為鼓勵香港市民北上創業，面向個體工商戶的開放行業新增 84個，累計開放

行業達至 130個。《協議》實施後，廣東與香港已率先實現服務貿易自由化，廣東先行

先試的經驗可複製合推廣至其他省市，為年底在內地全境對香港基本實現服務貿易自由

化奠定基礎。香港的服務水準蜚聲國際，服務業佔本地生產總值早已逾 90%；而 2014

年服務業佔內地 GDP的比重僅為 48.2%，內地的專業技能和服務業人才目前仍相對匱

乏。粵港實現服務貿易自由化既有利香港業者以廣東為「橋頭堡」拓展內地市場，亦可

推動內地服務業提升競爭力。此外，《協議》還明確了，今後內地與其他國家和地區簽

署的自由貿易協定中，所有優於 CEPA的開放措施均會適用於香港；這除了確保香港將

繼續屹立於內地對外開放的最前沿，亦體現中央對香港的支持。 

4. 手機搶紅包熱開創營銷新路徑 

手機搶紅包成為內地羊年春節的全民活動。除夕當日，微信紅包收發總量 10.1 億次，為去

年除夕的 200倍；支付寶在同一時段的紅包收發總量 2.4 億次，總金額達 40 億元人民幣。 

短評 

2014 年才「橫空出世」的微信紅包是一種社交遊戲，讓親朋好友透過電子平台發紅包和搶

紅包。今年春節，各主要電商紛紛加入「戰團」，除了微信及支付寶紅包各顯神通之外，手

機 QQ、百度、新浪微博、京東商城等網絡平台亦爭相參與。「領頭羊」微信再獻新猷，推

出「搖一搖」搶紅包的全新方式，並聯合商家一起送出金額逾 5億元人民幣的現金紅包和

逾 30 億元的卡券紅包，更首次與中央電視台合作；根據微信的官方資料，春晚「搖一搖」

互動次數高達 110 億次。支付寶則推出「口令紅包」及「捉紅包」等小遊戲，聯合品牌商

戶發放約 4.3億元的購物券和逾 1.56 億元的現金。值得留意的是，90後成為「紅包大戰」

的主力軍。騰訊披露的資料顯示，從除夕到正月初五，90 後佔參與遊戲人數的 55.6%，搶

走了 62.3%的 QQ 紅包； 80 後的人數佔 24.9%，僅搶到 17.4%的紅包，而 00後的人數佔比

則為 16.2%。支付寶紅包的用戶中，90後的人數亦佔了一半，發出的紅包個數亦是最多。

對商家而言，發放紅包已成為借勢營銷的良機，可將其品牌及產品資訊更高效地傳遞至新

一代消費者，更可擴展至三、四線城市乃至農村地區的手機用戶，加速營銷渠道的「下沉」。 
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