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香港經濟發展概況 

 

  2008 年金融海嘯的出現，加上人類豬流感的沖擊，香港經濟扭轉了過去連續數年的強勁升

勢，GDP 增長下跌至 2.5%。大部分先進經濟體系深陷衰退，亞洲經濟體系的情況也不能倖免，

全球經濟出現同步下滑的局面，對環球貿易打擊至大，香港輸往各地（包括內地）的出口均放

緩。至 2009 年，出口跌勢持續；首季香港貨物輸出出現自 1954 年以來最急遽的跌幅。然而，

內地經濟自第二季起率先回復增長，並帶動亞洲地區經濟復蘇，貨物輸出在年底才有較明顯改

善。2009 全年香港經濟錄得 2.7%收縮，是自 1998 年以來首次出現年度衰退。 

 

  2009 年 10 月，時任行政長官提出發展 6 項優勢產業，包括教育產業、醫療產業、檢測和

認證產業、環保產業、創新科技產業、文化及創意產業，希望藉推動優勢產業的發展，能把握

到粵港合作的機遇。為配合優勢產業的發展，政府計劃釋放過千幢舊工業大廈的潛力，以政策

鼓勵業主重建或進行改裝。 

 

  與此同時，港珠澳大橋項目的建造工程於 2009 年展開。項目建成後，將可大幅減省香港與

珠三角西部之間的交通成本和時間。同時，廣深港高速鐵路香港段的建造前準備工作，亦於 2009

年進入最後階段。跨境基建的改善，將可促進大珠三角地區的人流和物流，有助加速香港與腹

地融合，同時令香港作為國際金融、貿易及航運中心的地位能進一步加強。 

 

製造業的發展概況 

 

  製造業因勞工密集的生產工序陸續移至內地進行，2009 年的製造業機構單位數目下挫至

10,752 間，就業人數為 116,800 人。製造業公司的銷貨總額於 2009 年為 1,417 億港元，所帶來

的增加價值為321億港元，在本地生產總值中所佔的比率則大約3%，但當中並沒有包括約45,000

家在內地經營的港資工廠對香港經濟所作出的間接貢獻。 

 

  以 2009 年為例，在 8.3 萬多間進出口貿易公司中，16,698 間是從事與製造業相關的貿易公

司，就業人數為 112,200 人。這些貿易公司負責管理總值 6,284 億港元、主要在內地生產的貨品，

對香港經濟帶來的增加價值為 718 億港元。 

關注內地港企 加強區域聯繫 

 

  自 2008 年起，廠商會每年均向珠三角會員進行問卷調查，以了解他們的經營情況。該兩年

的結果顯示，金融海嘯確實為他們帶來沖擊，大部分業務都有不同程度的收縮，亦有部分打算

結業或轉型貿易。 

 

  隨着兩岸於 2008 年落實「大三通」，闊別多年、於 1994 年首次舉辦但在 2003 年因兩岸關

係變得緊張而停辦的「海峽兩岸和香港、澳門經貿合作研討會」於 2009 年在台北復辦，是屆（第 
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九屆）的主題為「新格局、新趨勢、新機會–加強兩岸四地投資互動」。 

 

  外訪活動方面，廠商會代表前赴了北京、廣西、青島、昆明、福州、南沙、湖南、四川、

東北三省、廈門、江門、廣州、遼寧等內地城市訪問或出席會議和活動。2008 年，廠商會更首

次前赴朝鮮，當時更被視為「破冰之旅」；代表團拜會了當地的商貿官員，就當地的投資環境、

人才培訓及經貿合作機會進行了充分的交流，雙方更簽署了友好合作協議。 

 

參與政策及社會發展 

 

  廠商會於當屆主要提出的政策建議重點包括：發展高增值製造業（包括高科技製造業和一

些注重技藝設計、就業容量大但符合環保要求的現代型裝配及加工業）、推動創意製造，和研究

設立產業拓展局以開拓商機。 

 

  除了倡議，廠商會亦就本港醫療改革、競爭法、公司法、就避免雙重徵稅而放寬資料交換

條文等進行研究和發表意見。 

 

會務發展 

 

  2008 年 12 月舉行的第四十三屆工展會，在踏入 70 周年之際，該年入場人次達 216 萬，再

創歷年新高。 

 

  工展會的成功，顯示其模式深受市民熱愛，亦印證廠商會在舉辦大型展覽方面的經驗。為

了讓更多中小企能在有效的平台上宣傳和銷售產品，廠商會於 2009 年首次假葵涌運動場舉辦

「香港食品嘉年華」（隨後易名為「香港美食嘉年華」)，設 270 個攤位，主要銷售食品及相關

產品，結果同樣獲得市民踴躍支持，入場人次超過 45 萬。往後，廠商會不定期繼續舉辦「香港

美食嘉年華」。 

 

  廠商會於 2009 年為紀念成立 75 周年，除出版名為《繼往開來–香港廠商 75 年》專輯外，

更製作了一個半小時電視節目和音樂專輯，亦假座沙田馬場舉行 75 周年賽馬紀念盃賽，以及廣

邀兩岸四地的商界友好進行高爾夫球友誼賽。 

 

  2009 年也是香港名牌選舉創立 10 周年的紀念，香港品牌發展局舉行連串活動，包括出版

《品牌故事@香港》、進軍內銷市場的品牌策略研討會，以及慶祝午宴等。 
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